L GAZZETTA DI PARRA

CRONACA DELLA CITTA”

INDUSTRIA L'incontro promosso da Food. E Bondi parla per la prima volta di Parmalat

Iptliimportanti imprendi-
tori del settore alimentare e
dirigenti di Conad si-sono
confroutati nel glornd scorsi
al Ridotto del Teatro Regio
gravie ad un evento organiz-
zato dal gruppoe «Food», spe-
cializzato nel campo dell'in-
dustrin alimentare e della
grande distribuzione, che
pubblicadiverseriviste, pro-
getta attivitd promozionali
e organizza convegni. Pro-
prio il eonvegno al Ridotto
ha visto la presenza di oltre
100 imprenditori e dirigenti
provenienti da tutta ltalia.

alndustria e distribuzio-
ne: guale futuro?, questo il
titolodella Food Conference
che ha toceato temi di par-
ticolare interesse quali 'i-
deazione e la realizzazione
i aziomi comimerciali e mar-
keting perincentivarelosvi-
luppe del consumi, nonché
{importanza di iniziative di
controllo prezzi, che Conad
gideffettua da tempo.

«Le Food Conference-spie-
za Paolo Daleo, editore del
gruppo Food - nascono con lo
scapo di creare un ponle tra
{indusiria e la distribuzione
commercicle moderna atira-
vepso opinioni, confronti, da-
N canalisi di mereato ma an-
clie incontrie di relazioni per
generare business fra i prota-
gonistidel mercaton. « Fstato
i inconiro fondamentale -
precisa Francesco Puglie-
ae, direttore generale di Co-
nadinltalia{cheabitaaPar-
mada diversi anni}-durante
it guale abbiamo dibottuio
sulle strategie del mercato
alimentare waliano, presen-
beeder Lo nostra realtd e i nostri
obiettivi per i future, Conad
2 un protagonista del mercato
italiano. Grazie agli accordi
cane la tedesca ‘Rewe’ e la

Guido Barilia

francese ‘Le Clerc’, oggi Co-
nad ha un fatturato di 8 mi-
liardi di euro e si posiziona
come seconde insegna del
mercato con 1119, di quote e
leader di mercato nel canale
det suermercafin.

Durante l'incontro gl in-
dustriali presenti sono stati
sollecitati da Daled ad
esporre la propria esperien-
za di collaborazions e di la-
voroe con la grande distribu-
zione, Guido Barillahacosi
evidenziato la situazione al-
talenante del mercato ali-
mentare,

« Il nostro gruppo segiie gli
andamenti del mereato ta-
liano - ha affermato il presi-

dentedellamultinazionale-.

Abbiamo registrato nel 2004
unafortepromozionalilde un
atteggiamento  discontinun
nei conswmi con settimane
estremamenle positive ¢ altre
meno, senza un'effettiva ra-
zionalizzazione del compor-
tamentodet consumatori. Tri-
sulinti sono stati eccellenti
nelle diverse categorie sie in

Italia che in Europa dove per
i nestri prodotti pit ricettati,
per esempio in Germania, il
segmento dei sughi st regi-
strando un oftimoe suceesson,

«Anche neghi Stati Uniti -
ha aggiunto Guido Barilla -
prosegue lo sviluppo nel mer-
cato della poste dove siamo
leader di mercato. Abbiamo,
inoitre, acquisito due realtd,
la ‘Harry's’ in Francia ¢
‘Kamps'in Germania. La pri-
ma ¢ una realtc solida ¢ ben
strutturata, mentre lo secon-
da siédimostrata una societa
che necessttava di una forte e
profonda ristritinrazione, T
grandi risultati non gi otfen-
gonocertoinpochi mesi,maa
breve potremo raccogliere i
frutti del lavore che stiamo
portendo quanti. Per i 2005
siamo vicint ol conselida-

Enrico Bondi

mento dei budget prefissati
grazie adiversi nuovi prodot-
ti innovativi messi sul merca-
ton.

Importante anche Pinter-
vento di Enrico Bondi, che
per laprima volta ha parlato

Feeo lelenco dei rappresentanti
delle aziende e delle istituzioni par-
tecipanti alla Food Conference chesi
& svolta al Ridotto del Teatro Regio.
Adele Bertozzi: Carlo Alberto Ber-
tozzl e Roberto Roveri. Amadori:
Flavio Amadori e Francesco Amado-
ri. Amiea Chips: Alfredo Moratti e
Andrea Romand. Antica Pasteria:
Enrice Citterio e Marco Pisoni. Ba-
rilla: Gido Barilla. Biraghi: Clau-

‘dio Testa. Bisealdi: Pietro Biscaldie

Fabio Maiani. Brendolan: Filippo
Amoretti @ Maurizio Manfra. Coca
Cola: Dario Rinero. Coltiva: Lucic
Gilli. Comune di Parma: Emilic De
Piazza, Conad: Alessandro Baciotti,
Lilianc Boni, Antonio Brianti, Ca-
niillo De Berardinis, Patrizio Ghezzo,
Guerriero  Gionnangeli, Franco
Mambelli, Francesco Pugliese, Gae-
tano Pughm Nicecla Sinisi, Federico
Stanghetta e Giuseppe Zuliani.
Corman: Vincenzo Mondo. Fer-

rero: Gioacchino Baldini, Fiere di
Parma: Tommaso Altieri e Franco
Boni. Fruttital: Antonio Orsero.
Galbani: Luigi Del Monaco ¢ Mau-
rizic Manca. Gazzetta di Parma:
Giuliano Molossi. Golden Lady:
Gianluigi Pirani. Granarolo: Ros-
sella Szoncella. Gruppo Food: Cri-
stina  Alfieri, Giuseppe Aliverti,
Francesca Anghinolfi, Valter Barbe-
rini, Sabrina Bellini, Marta Bommez-
zadri, Elisabetta Cugini, Paole Dal-
co, Emanuela Dal Chele, Maria
Escribano, Laura (Galdabini, Paola
Gallas, Carmela Giardino, Eugenio

aROLCd Chiara Lomacci, 'Gino Ma-
razzini, Vincenzo Masmo Marino
Mastromta Clarita Mmgholia, Giu-
seppe Perillo, Luigi Per:, Gianluea
Resta, Simone Rugiati, Francesca
Zecca, Hly; Ettore Cavestro. Il Scle
24 Ore: Angelo Mincuzzi, Luppi ali-
mentari; Reberto Luppi. Nestlé:
Enrico Zanoni e Stefana Barghi, No-

berasco: Carlo Mangini e Gabriele
Noberasco. Orogel: Roberto Cavelli.
Parmacotto: Alessandro Resi e
Marco Rosi. Parmalat: Enrico Bon-
di & Carlo Prevedini. Pastificic Ra-
na: Claudio Medicie Gliovanni Rana.
Principe di San Daniele: Viadimir
Dukcevich. San Benedetto: Glovan-
niOrazzoed Enrico Zoppas. San Pel-
legrino: Lorenzo Potecchi e Marco
Settembr. Scarlinoe: Antonio Scarli-
no. Soavegel: Massimo Bianco e
Gianfranco Faleonieri. Sodi: Pa-
squale Conte. Unigrana: Paolo Mi-

cheli, Unilever: Sergio Foti. Uni-

versitd Venezia: Antonic Cellie.
Villani: Corradino Marconi e Giu-
seppe Villani. Wiesenhof: Claudio
MolaeMarco Wenter. Xtel: Alessan-
dro Bagi, Suzana Dias, Silvio Grosse,
Giuseppe Mezzina, Gianpiero Para-
boachi. Zappala: Giscomo Guarnieri
e Nunzio Manusé, Zonin: Francesco
Zonine Gianni Zonin.

in pubblico del suo ruolo di
commissario straordinario
della Parmalat: «Siamo riu-
sciti a selvare lazienda gra-
zie ¢ un levoro di sistema, al-
Utmpegno del Governo, dei
fornitori, di tutti i collabore-
tori, dei amdacatr delle au-
taritd, del comitaio di sorve-
glianza, del Tribunale e del-
la Procure di Perma, ma an-
che della grande distribuzio-
ne e deglistessi consumatori,
checi hannodatofiducia con-
tinuando ad acquistare i no-
stri prodotti, Oggisiamo una
muliinazionale presente in
dodici Paesicon giro d affari
che raggiunge i quattro mi-
liardi. L'Europa rappresen-
fa solo il 48%, del nostro mer-
cato. Abbiamo perso aleune
realtd.come il nord Americae
il Brastleche generavano for-
ti perdite, Abbigmo invece
manteniito le quote di merca-
to grazie ai consumatori e al-
lo grande distribuzione. Il
margine operativo lordo 8 qu-
mentato enel 2005 avremodet
risultati ancora miglioris,

Anche il presidente degli
industriali di Parma e di
«Parmacotton, Marco Rosi,
aintervenuto persottolinea-
te che wincontri come questo
servono per migliorare e con-
solidare { rapporti con la di-
stribuzione moderna. Par-
macolto collebore da anni
per soddisfare le esigenze dei
suol consumatori e delle ca-
tene disiributive. Conad ¢
una grande realtd ¢ Parma-
cotto  desidera collaborare
con essa in modo prioritario
fornendo prodotii di qualite
serviti al bancoe alliberosar-
vizio per soddisfare § suoi
consumatorin,

L'incontro & proseguito
con gl interventidei diversi
protagonisti del mercato.
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