Agrifood-Covalpa

Gusto & Linea:
mangiar sano con guslto. ..
| agli italialiani piace cosi

| in dalle sue prime battute, il 2007 si sta rivelando un an-
k no decisivo per il gruppo alimentare Agrifood-Covalpa:
il lancio nel canale della distribuzione moderna del nuo-
vo brand Passione Verde & una sfida che fa leva sui tradizionali
punti di forza del gruppo per aumentare la propria penetrazione
nel trade mademo. Lorigine esclusivaments italiana da una filie-
ra chiusa e controllata, le coltivazioni ogm free e I'alta qualita ga-
rantita sono | tratti pit-distintivi dei prodotti a marchio Passione
Verde, che assecondano le esigenze € lo stile di vita del consu-
matore, la sua ricerca di qualita e sicurezza alimentare, I'esigen-
23 di Una dista variata & la riscoperta dell'italianita defla produzio-
ne agroalimentare.
“|crientamento alla ricerca di Agrifood-Covalpa e la vocazione
del gruppo alla produzione di alimenti sani e
nutrizionalmente ricchi - dichiara Gianfranco
Falconieri, direttore commerciale e marke-
ting di Agrifood-Covalpa — hanno portato al-
| la creaziore, all'intemo di Passione Verde, del
| nuove brand ‘Gusto & Linea’; la gamma offre
prodotti completamente dedicati alia realizza-
i zione di un'alimentazione sana ed eoquilibrata,
’ in grado di garantire pilt benessere e salute,
| senza per questo dover mortificare il gusto e
| placere della buona tavola. Si trafta in effetti di prodott perfet-
| tamente in lirea con le abitudini alimentari del consumatore ita-
liano, che tradizionalmente prevedono un utilizzo frequente dick
bi meno denel di energia e pil ficchl di sostanze utili®.
Le referenze ‘Gusto & Linea’ offrono rilevanti apporti di nutrienti in
termini di fiore, potassio, vitamine A e C, e nello stesso tempo
consentono di ridurre il tenore in grassi e I'apporto calorico com-
plessivo della dieta alimentare quotidiana, senza rinunciare al gu-
sto & al sapori delle verdure coltivate naturaimente. Nella realiz-
zazione della gamma ‘Gusto & Linea' un‘attenzione particolare &
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stata dedicata allo studio del packa-
ging: le confezioni non esaltano so-
lo la leggerezza del prodotto, ma
anche il suo appetizing. Le immagi-
ni sono particolarmente invitantl e -
fuggone |'abituale presentazione,
piuttosto asettica, tipica di molti
prodotti light. Le confezioni ‘Gusto
& Linea', inoltre, sanno comunicare,
informando il consumatore in modo
chiaro, dettagliato e soprattutio tra-
sparente in merito al benefici funzio-
nali e agli speciali apporti nutrizional
di ogni referenza. “In un univer-
so come quellc delle verdure
/ surgelate particolarmente com-
plesso e confuso — conclude
Falconieri — la strategia di Agrifood-Covalpa & quelia della di-
versificazione, della ricerca e dell innovazione e nel target del
consumatore sempre pilt attento alle virtl dei cibi. La politica
assortimentale di ‘Gusto & Linea’ si sviluppera nell'anno con
un'extention line di 18 referenze, tutte crientate a prodotti
naturali @ a mix di verdure, in grado di apportare benefici
dietetici e funzionali”. Una gamma vasta, che consente di variare
i pasti tutti | giorni. Nen manca, inoltre, la componente di servizio:
g tratta, infatti, di pletanze facili da preparare in pochi minuti in di-
verse modalita: in pentola, nel classico fomo domestico o nel pill
modemo microonde. Tutto guesto in ogni caso non  contrasta
cor la migliore tradizione della cucina ftallana e la fantasia di uti-
lizzare i prodotti come contarni o anche come pasto, In conside-
razione delle capacitéa nutrienti defle verdure, accuratamente
scelte @ adeguatamente sefezionate dal centro ricerche, in fun-
zione dei fabbisognl energetici giornalier della persona.
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