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_Soavegel | AL viA | PROGETTI DI CATEGORY NELLE PRINCIPALI CATENE

A tutta partnership

|'azienda punta a presidiare la categoria delle specialita
gastronomiche surgelate e a collaborare con il trade
moderno per massimizzare i risultati Francesca Zecca

iventare la marca di riferimen-

to nelle specialita gastronomiche

surgelate e sviluppare una part-
nership proficua con il trade, attra-
verso I'implementazione di proget-
ti di category management. Con
quest obiettivo, Soavegel ha messo
a punto il suo piano di sviluppo, che,
avviato da qualche anno, ora entra nel-
la fase operativa. “Alla base di un efh-
cace progetto di category — spiega
Gianfranco Falconieri, direttore
commerciale di Soavegel — c’¢ la
differenziazione dell’offerta. Il pri-
mo step per affermarsi quale brand
di rilievo & assicurare dunque la visi-
bilita e la riconoscibilita dei prodot-
ti nel banco frigo”. Per questo moti-
vo, Soavegel ha rinnovato la veste
grafica dei prodotti, attraverso I'utiliz-

zo di fasce verticali di diverso colo-
re in funzione degli ingredienti di
base utilizzati (vedi Food 2/2005 pag.
13). Il passaggio successivo ¢ avvalersi
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UN TRIS DI NOVITA IN VERSIONE FINGER

S ono tre le novita di prodotto
recentemente presentate da
Soavegel in occasione del Mia, la
Mostra internazionale
dell’alimentazione di Rimini:
Mozzarella Stick, Crocche al prosciutto
e Panzerottini con pomodoro e
formaggio.

Le mozzarelle in versione
stick in astuccio da 250 g
sono bastoncini di
mozzarella panati da
friggere, pronti "
in soli quattro minuti.

| Croccheé sono a base di
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patate con un cuore di prosciutto

cotto in busta da 500 g,

cosi come i panzerottini.

"Si tratta - spiega Gianfranco

Falconieri, direttore commerciale

di Soavegel - di prodotti finger food,

che richiedono tecniche produttive

particolari e su cui intendiamo
investire ulteriormente.

— La prossima primavera,

infatti, contiamo di
lanciare ancora altri
prodotti a base di
prosciutto cotto con una
farcitura di mozzarella"

Gianfranco Falconieri, direttore
commerciale di Soavegel

di opportuni strumenti per misura-
re le product performance sul pun-
to vendita, dallanalisi degli assortimen-
ti a quella dei prezzi, delle promozio-
ni, degli spazi. “Intendiamo dare ai
buyer — prosegue Falconieri — 'input
per sviluppare forme di collaborazio-
ne, orientate a migliorare la redditi-
vita del banco frigo. Larea delle spe-
cialith gastronomiche surgelate & an-
cora poco presidiata e dimostra tas-
si di crescita e opportunita interessanti .
Lazienda & presente nei punti vendita
di Coop Italia, Il Gigante, Carrefour,
Crai, Interdis, Sisa, Despar Irtalia,
raggiunti attraverso la consegna diret-
ta alle piattaforme, oppure tramite una
rete di 30 concessionari. Il livello di
distribuzione ponderata ¢ del 16-
18%, proiettato a raggiungere il 50%
entro il 2005. Per avvicinare il consu-
matore ai prodotti, I'azienda fa leva
oltre che sulla comunicazione dei
plus che esprime il packaging, sulla
leva promozionale. “Partecipiamo —
assicura Falconieri — alle attivita orga-
nizzate dalle catene. Per quest'anno,
inoltre, non intendiamo apportare
ritocchi ai listini per difendere il po-
tere d’acquisto dei consumatori e
guadagnare la loro fiducia nel vero rap-
porto qualita/prezzo”. (]




