m L'azienda in cifre
_ Fatturato 2006
46 m|||on| dl euro
Trend 2007 +3,7%
Trend previsto 2 2008
 425%
~ Canalizzazione
delle vendite 30% canale
moderno, 45% catering,
15% marchi terzi, 10%
semHavoratr industria

Cap_a‘mtfai progiuttlva 7
240 tonnellate giornaliere
" Nr. addetti 250

Rete di vendita Italia

2 national account, 25
account, 12 concessionari

Fonte: dati aziendali
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DOPO UN 2007 A +3,7% A VALORE, PER L'ANNO NUOVO E PREVISTA UNA CRESCITA A DUE CIFRE

Agrifood-Covalpa a tutto functional

Il gruppo bresciano conta sul marchio premium
Passione Verde e sulle referenze Gusto & Linea:
ossia una serie di prodotti innovativi arricchiti

p er il gruppo Agrifood-Co-
valpa gia il 2006 era stato un
anno significativo sia in termini
di risultati raggiunti (+23% a
volume rispetto al 2005), sia
per la svolta strategica che ha
coinvolto tutta l'organizzazione
e la programmazione commer-
ciale e industriale. Nel 2007, si
¢ impressa una svolta decisiva
all’'innovazione industriale del
prodotto e lo sviluppo delle
strategie commerciali e di
comunicazione. “Per quanto
in crescita — precisa Gian-
franco Falconieri, direttore
commerciale e marketing di
Agrifood-Covalpa — lo scor-

so anno i ricavi non hanno
raggiunto gli obiettivi pre-
visti per I'impatto critico dei
fattori climatici e agronomici
che hanno caratterizzato un
po’ tutto il settore. I1 2007
¢ stato un anno di fonda-
mentale importanza per il
gruppo, perché il business
in gdo si ¢ sviluppato a un
tasso record: +28% sul 2006.
Il modern trade & un canale
che Agrlfood -Covalpa ritiene
strategico per dare 1mpulso
al suo portafoglio marchi”.
Per il 2008, il gruppo punta
sul lancio di Passione Verde,
marchio premium dell’offerta,

Obiettivo, brand di punta in gdo

TRALE Covalpa che

NOVITA Bl J ne seque le
PRINCIPALI ! w procedure, le
LANCIATE ~> coltivazioni,
NEL 2007 DA ucto & Linea  laraccoltaeil
AGRIFOOD- - conferimento

SOl finoalla
) trasformazione

&Lineaconil = del prodotto
marchio Passione — finito.
Verde, una gamma di Voglicmo rendere
prodotti innovativi, dal forte  questo brand un punto di
contenuto salutistico e di riferimento per le verdure
servizio. surgelate di produzione
“Caratteristica peculiare di italiana controllata nella
Passione Verde - sottolinea  gdo”. La gamma Passione
Gianfranco Falconieri, Verde conta 30 referenze
direttore commerciale e circa che presentano
marketing di Agrifood- diverse varieta di verdure
Covalpa - & la materia e di minestroni tradizionali
prima, tutta di produzione e oltre 12 referenze facenti
italiana e sotto il controllo parte della proposta Gusto

della filiera certificata

& Linea.

GIANFRANCO FALCONIERI

su cui I'azienda intende con-
tinuare a costruire la propria
brand awareness. E previsto
inoltre uno sviluppo della ca-
pacita produttiva — all'incirca
del 25% — grazie ad alcuni
importanti investimenti in
tecnologie della surgelazione
e dell’automazione. Attual-
mente, gli stabilimenti di
Agrifood-Covalpa hanno una
capacita produttiva di circa
200 tonnellate giornaliere di
prodotto finito, distribuite su
cinque linee di produzione.
Investimenti in arrivo anche
per la R&S di nuovi prodotti

“Sono stati sv1luppat1 - prec1—
sa Falconieri — nuovi mix di
verdure per minestroni vicini
alla tradizione del gusto e alla
modernita della leggerezza.
Lo scorso gennaio abbiamo
anche inaugurato il Centro
ricerche, che coniuga le piu
moderne tecnologie ai tradi-
zionali strumenti domesti-
ci. In contemporanea, sono
partite le sperimentazioni di
cinque progetti nel segmento
delle miscele di verdure, che
intendiamo lanciare sempre
nel 2008”.

Barbara Tomasi




